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ПАСПОРТ МУНИЦИПАЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ
«Предпринимательство»

	Координатор муниципальной программы
	Заместитель главы администрации Раменского городского округа А.В. Скибо

	Муниципальный заказчик    
муниципальной программы   
	Управление потребительского рынка, инвестиций и развития предпринимательства администрации Раменского городского округа

	Цели муниципальной программы   
	1. Формирование благоприятного инвестиционного климата и оптимальных условий для инвесторов, стимулирование инвесторов к инвестированию в экономику Раменского городского округа в объемах и темпами, достаточными для обеспечения устойчивого экономического роста;
2. Создание условий для добросовестной конкуренции, эффективного функционирования товарных рынков, равных возможностей и стимулирования к участию в экономической деятельности городского округа юридических и физических лиц;
3. Создание благоприятных условий для развития малого и среднего предпринимательства, способствующих созданию новых рабочих мест, развитию реального сектора экономики, пополнению бюджета;
4. Повышение социально-экономической эффективности потребительского рынка Раменского городского округа Московской области посредством создания условий для наиболее полного удовлетворения потребностей населения в качественных товарах и услугах, обеспечения устойчивого функционирования и сбалансированного развития различных видов, типов и способов торговли, общественного питания и бытового обслуживания.

	Перечень подпрограмм
	1. Подпрограмма I «Инвестиции»
2. Подпрограмма II «Развитие конкуренции» 
3. Подпрограмма III «Развитие малого и среднего предпринимательства»
4. Подпрограмма IV «Развитие потребительского рынка и услуг на территории муниципального образования Московской области»

	Источники финансирования    
муниципальной программы, в т.ч. по годам реализации программы (тыс. руб.):       
	Всего
	2020 год
	2021 год
	2022 год
	2023 год
	
2024 год

	Средства бюджета Раменского городского округа
	59 657,98285
	8 452,85
	7 980,13285
	14 204,00
	14 408,00
	14 613,00
	

	Внебюджетные источники
	3 149 000,00
	523 000,00
	519 000,00
	679 000,00
	707 000,00
	721 000,00
	

	Всего, в том числе по годам:
	3 208 657,98285
	531 452,85
	526 980,13285
	693 204,00
	721 408,00
	735 613,00
	





1. Общая характеристика сферы реализации муниципальной программы «Предпринимательство»

Важнейшим направлением деятельности администрации Раменского городского округа является стимулирование процесса привлечения инвестиций, создание благоприятного инвестиционного климата в городском округе. 
Сегодня необходимо оказывать поддержку инвесторам, создавая благоприятные условия для реализации проектов и предложений, способствующих повышению экономического потенциала городского округа, развитию его инфраструктуры и инвестиционной привлекательности, что будет способствовать привлечению инвесторов для реализации планируемых приоритетных инвестиционных проектов, созданию дополнительных рабочих мест, увеличению поступлений доходов в бюджет городского округа. 
В инвестиционной политике приоритетными направлениями в работе являются развитие существующих обрабатывающих производств, сельскохозяйственных предприятий и создание новых.
Развитие конкуренции также является необходимым условием развития экономики Раменского городского округа Московской области. Одним из важнейших направлений развития конкуренции является обеспечение конкуренции при осуществлении закупок для нужд заказчиков Раменского городского округа Московской области в соответствии с требованиями Федерального закона от 05.04.2013 № 44-ФЗ «О контрактной системе в сфере закупок товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и муниципальных нужд» (далее – Федеральный закон №44-ФЗ).
По итогам 2021 года совокупный годовой объем закупок Раменского городского округа Московской области составил 4 023 635 070 (Четыре миллиарда двадцать три миллиона шестьсот тридцать пять тысяч семьдесят) рублей 16 копеек. 
Было осуществлено 1 577 закупок конкурентными способами определения поставщика (подрядчика, исполнителя). 
По итогам проведения конкурентных (состоявшихся) процедур экономия денежных средств составила 527 621 932 (Пятьсот двадцать семь миллионов шестьсот двадцать одна тысяча девятьсот тридцать два) рубля 40 копеек или 11,88% от общей суммы объявленных (состоявшихся) торгов.
Доля несостоявшихся торгов от общего количества объявленных торгов составила 12,11 %.
Доля обоснованных, частично обоснованных жалоб в Федеральную антимонопольную службу (ФАС России) (от общего количества опубликованных торгов) составила 4,25 %.
Среднее количество участников на состоявшихся торгах составляет 4,78 участника в одной процедуре.
Приведенные значения показателей и выявленные проблемы демонстрируют необходимость дальнейшей организации и реализации комплекса мер по обеспечению конкуренции при осуществлении закупок для нужд заказчиков Раменского городского округа Московской области. В том числе информирование общественности о предполагаемых потребностях в товарах (работах, услугах) в рамках размещения информации, об осуществлении закупок, разработка и актуализация правовых актов в сфере закупок, своевременное повышение квалификации сотрудников контрактных служб (контрактных управляющих), анализ и мониторинг закупочной деятельности заказчиков, организация проведения совместных закупок.
Важную роль в экономике Раменского городского округа играют малые и средние предприятия. 
В отраслевой структуре субъектов малого и среднего предпринимательства Раменского городского округа есть целый ряд сегментов, которые имеют значительный потенциал для предпринимательской деятельности и высокую социальную значимость, но в настоящее время развиты не в полной мере. 
На сегодняшний день основными барьерами, которые препятствуют развитию субъектов малого и среднего предпринимательства в Раменском городском округе, являются:
- снижение доступности производственных площадей в связи с постоянно возрастающей стоимостью аренды;
- недостаток в обеспеченности услугами инфраструктурных объектов, в первую очередь в области инноваций и промышленного производства, таких как центров коммерциализации технологий, центров коллективного доступа к высокотехнологичному оборудованию, инжиниринговых центров, центров прототипирования и промышленного дизайна;
- ограниченная доступность финансовых ресурсов, обусловленная сложностью получения заемного финансирования для субъектов малого и среднего предпринимательства.
Поскольку малые и средние предприятия обеспечивают высокий процент занятости населения и оборота, на них будет направлена основная часть усилий и ресурсов мероприятий подпрограммы, нацеленных на поддержку субъектов малого и среднего предпринимательства.

Малый бизнес играет существенную роль в развитии потребительского рынка в Раменском городском округе Московской области.
Потребительский спрос на товары и услуги определяется уровнем и динамикой доходов населения, распределением населения 
по доходным группам. Рост уровня и качества жизни в Раменском городском округе Московской области ведет к увеличению покупательной способности населения, возрастанию потребления основных продуктов питания и увеличению покупок непродовольственных товаров 
в домохозяйствах района.
Оборот розничной торговли Раменского городского округа Московской области в 2020 году составил около 45 млрд. руб., что выше аналогичного показателя 2019 года на 29 процентов (в сопоставимых ценах). В структуре оборота розничной торговли удельный вес пищевых продуктов, включая напитки, составил 45,5 процента, непродовольственных – 54,5 процента.
Доля рынков в обороте розничной торговли Раменского городского округа Московской области в 2020 году составляла 3,0%. 
На 97,0% оборот розничной торговли формировался торгующими организациями и индивидуальными предпринимателями, осуществляющими деятельность в стационарной торговой сети.
В настоящее время в Раменском городском округе Московской области действует более 50 социально ориентированных предприятий розничной торговли, общественного питания и бытовых услуг, осуществляющих обслуживание социально незащищенных категорий граждан.
Организация предприятий торговли и услуг в сельской местности является непривлекательной для бизнеса сферой деятельности. Создание объектов в отдаленных, малонаселенных сельских населенных пунктах связано с серьезными рисками инвестирования
и отсутствием гарантий получения прибыли. Обеспечение жителей таких территорий товарами и услугами в необходимом ассортименте – одна из основных задач политики администрации Раменского городского округа в сфере потребительского рынка.
На территории Раменского городского округа Московской области с разрешениями на право организации розничного рынка работают 
5 рынков.
Рынки реконструируются в современные торговые центры, что соответствует требованиям цивилизованной торговли европейского уровня и современным технологиям розничной торговли. Преобразование рынков способствует повышению уровня контролируемости качества и безопасности реализуемых товаров, а также наведению порядка в трудоустройстве мигрантов.
Помимо розничной торговли в стационарных объектах торговое обслуживание жителей Раменского городского округа Московской области осуществляется посредством нестационарной и ярмарочной торговли.
Социальная значимость нестационарной торговли остается высокой. В некоторых сельских населенных пунктах, дачных поселках, садовых товариществах эти виды торговли не имеют альтернативы.


2. Цели и задачи муниципальной Программы

Цели муниципальной программы «Предпринимательство»: 
- Формирование благоприятного инвестиционного климата и оптимальных условий для инвесторов, стимулирование инвесторов 
к инвестированию в экономику Раменского городского округа в объемах и темпами, достаточными для обеспечения устойчивого экономического роста.
- Создание условий для добросовестной конкуренции, эффективного функционирования товарных рынков, равных возможностей и стимулирования к участию в экономической деятельности городского округа юридических и физических лиц.
- Создание благоприятных условий для развития малого и среднего предпринимательства, способствующих созданию новых рабочих мест, развитию реального сектора экономики, исполнению бюджета;
- Повышение социально-экономической эффективности потребительского рынка Раменского городского округа Московской области посредством создания условий для наиболее полного удовлетворения потребностей населения в качественных товарах и услугах, обеспечения устойчивого функционирования и сбалансированного развития различных видов, типов и способов торговли, общественного питания и бытового обслуживания.

Для достижения этих цели планируется решение следующих задач:
- формирование правовых основ, обеспечивающих благоприятный инвестиционный климат;
- улучшение инвестиционного климата, повышение инвестиционной активности на территории Раменского городского округа;
- создание информационной инфраструктуры инвестиционной деятельности, формирование и продвижение имиджа (бренда) Раменского городского округа как городского округа, благоприятного для осуществления инвестиционной деятельности;
- развитие и повышение эффективности системы мер муниципальной поддержки субъектов инвестиционной деятельности;
- содействие субъектам инвестиционной деятельности в получении технических условий на подключение к сетям тепло-водо-газоснабжения;
- развитие сферы закупок для обеспечения муниципальных нужд;
- внедрение контрактной системы;
- расширение доступности информации об осуществлении закупок для муниципальных нужд;
- внедрение стандарта развития конкуренции;
- реализация механизмов муниципальной поддержки субъектов малого и среднего предпринимательства;
- популяризация предпринимательства;
- развитие инфраструктуры потребительского рынка и услуг.
- реализация мер по защите прав потребителей в сфере торговли, общественного питания и бытовых услуг.

Решение задач осуществляется посредством реализации комплекса мероприятий, входящих в состав соответствующих подпрограмм. Перечни мероприятий приведены в приложении №1 к соответствующим подпрограммам муниципальной программы.
В подпрограммах мероприятия сбалансированы по задачам, объемам финансовых средств, необходимых для решения задач, по годам реализации подпрограмм и источникам финансирования.



3. Перечень и краткое описание подпрограмм и мероприятий муниципальной программы

Достижение целевых значений планируемых результатов осуществляется посредством реализации четырех подпрограмм.
Перечень подпрограмм муниципальной программы «Предпринимательство»:
1. «Инвестиции» (Подпрограмма I);
2. «Развитие конкуренции» (Подпрограмма II);
3. «Развитие малого и среднего предпринимательства» (Подпрограмма III);
4. «Развитие потребительского рынка и услуг на территории муниципального образования Московской области» (Подпрограмма IV).

Подпрограмма «Инвестиции» направлена на формирование благоприятного инвестиционного климата и оптимальных условий
для инвесторов, стимулирование инвесторов к инвестированию в экономику Раменского городского округа в объемах и темпами, достаточными для обеспечения устойчивого экономического роста. 
В подпрограмме предусмотрены следующие основные мероприятия:
- создание многофункциональных индустриальных парков, технологических парков, промышленных площадок;
- организация работ по поддержке и развитию промышленного потенциала;
- проведение конкурсного отбора лучших концепций по развитию территорий и дальнейшая реализация концепций победителей конкурса.
Выполнение данных мероприятий позволит обеспечить формирование благоприятного инвестиционного климата и оптимальных условий для инвесторов, стимулирование инвесторов к инвестированию в экономику Раменского городского округа в объемах и темпами, достаточными для обеспечения устойчивого экономического роста.

Подпрограмма «Развитие конкуренции» направлена на создание условий для добросовестной конкуренции, эффективного функционирования товарных рынков, равных возможностей и стимулирования к участию в экономической деятельности городского округа юридических и физических лиц.
В подпрограмме предусмотрены следующие основные мероприятия:
- реализация комплекса мер по развитию сферы закупок в соответствии с Федеральным законом № 44-ФЗ;
- развитие конкурентной среды в рамках Федерального закона № 44-ФЗ;
- реализация комплекса мер по содействию развитию конкуренции.
Выполнение этих мероприятий создаст благоприятные условия для добросовестной конкуренции, эффективного функционирования товарных рынков, равных возможностей и стимулирования к участию в экономической деятельности городского округа юридических 
и физических лиц.

Подпрограмма «Развитие малого и среднего предпринимательства» направлена на создание благоприятных условий для развития малого и среднего предпринимательства, способствующих созданию новых рабочих мест, развитию реального сектора экономики, пополнению бюджета.
В подпрограмме предусмотрены следующие основные мероприятия:
- реализация механизмов муниципальной поддержки субъектов малого и среднего предпринимательства;
- федеральный проект «Популяризация предпринимательства».
В рамках реализации мероприятий предусмотрено:
- субсидирование предприятий малого и среднего предпринимательства на приобретение оборудования на создание, развитие
или модернизацию производства товаров (работ, услуг);
- субсидирование предприятий малого и среднего предпринимательства на уплату первого взноса при заключении договора лизинга оборудования;
- субсидирование социального предпринимательства;
- обучение и повышение квалификации кадров субъектов малого и среднего предпринимательства;
- продвижение продукции, популяризация предпринимательства на телевидении, в СМИ и иных информационных ресурсах.

Подпрограмма «Развитие потребительского рынка и услуг на территории муниципального образования Московской области» направлена на повышение социально-экономической эффективности потребительского рынка Раменского городского округа Московской области посредством создания условий для наиболее полного удовлетворения потребностей населения в качественных товарах и услугах, обеспечения устойчивого функционирования и сбалансированного развития различных видов, типов и способов торговли, общественного питания и бытового обслуживания.
В подпрограмме предусмотрены следующие основные мероприятия:
- развитие потребительского рынка и услуг на территории муниципального образования Московской области;
- развитие сферы общественного питания на территории муниципального образования Московской области;
- развитие сферы бытовых услуг на территории муниципального образования Московской области;
- участие в организации региональной системы защиты прав потребителей.
Выполнение мероприятий создаст благоприятные условия для развития потребительского рынка и услуг на территории Раменского городского округа.


4. ПОКАЗАТЕЛИ РЕАЛИЗАЦИИ МУНИЦИПАЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ «ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО»


	№   
п/п
	Показатели реализации муниципальной программы
	Тип показателя
	Ед.       
изм.
	Базовое значение  
на начало реализации муниципальной программы
	Планируемое значение по 
годам реализации муниципальной программы

	Номер основного мероприятия в перечне мероприятий подпрограммы

	
	
	
	
	
	2020 год
	2021 год
	2022 год
	2023 год
	2024 год
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	1
	Подпрограмма I «Инвестиции»

	1.1
	Целевой показатель 1.
Объем инвестиций, привлеченных в основной капитал (без учета бюджетных инвестиций), на душу населения
	Приоритетный
	тыс. руб.
	56,5
	38,4
	41,77
	43,17
	46,08
	49,39
	2

	1.2
	Целевой показатель 2.
Процент заполняемости многофункциональных индустриальных парков, технологических парков, промышленных площадок
	Отраслевой показатель (показатель госпрограммы)
	%
	33
	49,8
	47,4
	56,5
	63,2
	70
	2

	1.3
	Целевой показатель 3.
Количество многофункциональных индустриальных парков, технологических парков, промышленных площадок
	Обращение Губернатора Московской области
	единица
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	2

	1.4
	Целевой показатель 4.
Количество привлеченных резидентов на территории  многофункциональных индустриальных парков, технологических парков, промышленных площадок муниципальных образований Московской области
	Отраслевой показатель (показатель госпрограммы)
	единица
	22
	5
	6
	7
	6
	6
	2

	1.5
	Целевой показатель 5.
Площадь территории, на которую привлечены новые резиденты
	Отраслевой показатель (показатель госпрограммы)
	га
	20
	30,28
	36,5
	43,5
	48,7
	54
	2

	1.6
	Целевой показатель 6.
Темп роста (индекс роста) физического объема инвестиций в основной капитал, за исключением инвестиций инфраструктурных монополий (федеральные проекты) и бюджетных ассигнований федерального бюджета
	Приоритетный
	%
	100
	-
	110
	105
	108
	107
	2

	1.7
	Целевой показатель 7.
Увеличение среднемесячной заработной платы работников организаций, не относящихся к субъектам малого предпринимательства
	Приоритетный
	%
	109,6
	104
	104,7
	105,5
	106,1
	107
	7

	1.8
	Целевой показатель 8.
Количество созданных рабочих мест
	Приоритетный
	единица
	1183
	348
	1286
	389
	412
	430
	10

	2
	Подпрограмма II «Развитие конкуренции»

	2.1
	Целевой показатель 1.
Доля обоснованных, частично обоснованных жалоб
	Отраслевой показатель (показатель госпрограммы)

Приоритетный
	%
	3,6
	3,6
	3,6
	3,6
	3,6
	3,6
	1


	2.2
	Целевой показатель 2. 
Доля несостоявшихся закупок от общего количества конкурентных закупок
	Отраслевой показатель (показатель госпрограммы)

Приоритетный
	%
	40
	40
	40
	40
	40
	40
	1


	2.3
	Целевой показатель 3. 
Доля общей экономии денежных средств по результатам определения поставщиков (подрядчиков, исполнителей)
	Отраслевой показатель (показатель госпрограммы)

Приоритетный
	%
	10
	10
	10
	7
	7
	7
	1


	2.4
	Целевой показатель 4. 
Доля закупок среди субъектов малого предпринимательства, социально ориентированных некоммерческих организаций
	Отраслевой показатель (показатель госпрограммы)

Приоритетный
	%
	30
	30
	33
	34
	35
	35
	1


	2.5
	Целевой показатель 5. 
Доля стоимости контрактов, заключенных с единственным поставщиком по несостоявшимся закупкам
	Отраслевой показатель (показатель госпрограммы)

Приоритетный
	%
	-
	-
	-
	41
	40
	39
	1


	2.6
	Целевой показатель 6.
Доля общей экономии денежных средств по результатам осуществления конкурентных закупок
	Отраслевой показатель (показатель госпрограммы)

Приоритетный
	%
	-
	-
	-
	7
	8
	9
	1

	2.7
	Целевой показатель 7. 
Среднее количество участников состоявшихся закупок
	Отраслевой показатель (показатель госпрограммы)

Приоритетный
	Единица
	3,4
	3,4
	4,2
	4,3
	4,4
	4,5
	2


	2.8
	Целевой показатель 8.
Количество реализованных требований Стандарта развития конкуренции в муниципальном образовании Московской области
	Отраслевой показатель (показатель госпрограммы)

Приоритетный
	Единица
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4


	3
	Подпрограмма III «Развитие малого и среднего предпринимательства»

	3.1
	Целевой показатель 1.
Доля среднесписочной численности работников (без внешних совместителей) малых и средних предприятий в среднесписочной численности работников (без внешних совместителей) всех предприятий и организаций
	Приоритетный


	%
	36,24
	34,94
	34,06
	33,41
	43
	43,1
	2

	3.2
	Целевой показатель 2.
Число субъектов малого и среднего предпринимательства в расчете на 10 тыс. человек населения
	Приоритетный
	единиц
	375,38
	369,56
	406,96
	413,21
	382,38
	382,38
	2

	3.3
	Целевой показатель 3.
Малый бизнес большого региона. Прирост количества субъектов малого и среднего предпринимательства
на 10 тыс. населения
	Приоритетный
	единиц
	71,5
	75,22
	8,49
	75,4
	75,7
	75,9
	2

	3.4
	Целевой показатель 4.
Количество вновь созданных субъектов малого и среднего бизнеса
	Приоритетный
	единиц
	13
	19
	1986
	15
	16
	17
	8

	3.5
	Целевой показатель 5. 
Количество самозанятых граждан, зафиксировавших свой статус, с учетом введения налогового режима для самозанятых, нарастающим итогом
	Приоритетный
	человек
	3 485
	3 485
	5 985
	3 485
	3 485
	3 485
	8

	4
	Подпрограмма IV «Развитие потребительского рынка и услуг на территории муниципального образования Московской области»

	4.1
	Целевой показатель 1. 
Обеспеченность населения площадью торговых объектов

	Приоритетный
отраслевой показатель (показатель госпрограммы)
	кв.м/1000 чел
	1 042,8
	1 088,2
	1 163,2
	1 179,8
	1 081,8
	1 082,4
	1

	4.2
	Целевой показатель 2.
Прирост площадей торговых объектов
	Приоритетный
отраслевой показатель госпрограммы
	тыс. кв.м.
	8,70
	7,8
	9,40
	9,7
	10,1
	10,3
	1

	4.3
	Целевой показатель 3.
Прирост посадочных мест на объектах общественного питания

	Приоритетный
отраслевой показатель госпрограммы
	посадоч
ные места
	60
	130
	65
	55
	65
	65
	2

	4.4
	Целевой показатель 4.
Прирост рабочих мест на объектах бытового обслуживания

	Приоритетный
отраслевой показатель госпрограммы
	рабочие
места
	45
	15
	45
	35
	45
	45
	3

	4.5
	Целевой показатель 5.
Доля ОДС, соответствующих требованиям, нормам и стандартам действующего законодательства, от общего количества ОДС
	Приоритетный
Перечень поручений Губернатора Московской области
	процент
	26
	-
	60
	70
	70
	75
	3

	4.6
	Целевой показатель 6.
Доля обращений по вопросу защиты прав потребителей от общего количества поступивших обращений
	Приоритетный
показатель региональной программы
	процент
	9
	10
	9,5
	9
	13
	14
	4






















5. МЕТОДИКА РАСЧЕТА ЗНАЧЕНИЙ ПОКАЗАТЕЛЕЙ РЕАЛИЗАЦИИ 
МУНИЦИПАЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ «ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО»
	№
п/п
	Показатели реализации муниципальной программы
	Ед. изм.
	Методика расчёта
	Источник данных
	Период предоставления отчетности

	1.
	Подпрограмма I «Инвестиции»

	1.1
	Целевой показатель 1.
Объем инвестиций, привлеченных в основной капитал (без учета бюджетных инвестиций), на душу населения
	тыс.руб.
	Идн = Ид / Чн
где
Идн – объем инвестиций, привлеченных в основной капитал по организациям, не относящимся к субъектам малого предпринимательства (без учета бюджетных инвестиций), на душу населения.
Ид – объем инвестиций, привлеченных в основной капитал по организациям, не относящимся к субъектам малого предпринимательства (без учета бюджетных инвестиций);
Чн – численность населения Раменского городского округа на 01 января отчетного года
До получения официальной статистической информации органы местного самоуправления Московской области вносят в муниципальные программы прогнозные значения
	Данные формы статистического наблюдения №П-2 «Сведения об инвестициях в нефинансовые активы»
	Ежемесячно

	1.2
	Целевой показатель 2.
Процент заполняемости многофункциональных индустриальных парков, технологических парков, промышленных площадок
	%
	ПЗ = Пинд.р*100/(Пинд.о-Пинд.и)
где
Пинд.р – площадь индустриального парка, занятая резидентами;
Пинд.о. – общая площадь индустриального парка;
Пинд.и – площадь индустриального парка, предназначенная для объектов инфраструктуры
(нарастающим итогом)
	Управляющие компании индустриальных парков, технопарков и промзон, а также АО «Корпорация развития Московской области», ГИС ИП
	Ежеквартально

	1.3
	Целевой показатель 3.
Количество многофункциональных индустриальных парков, технологических парков, промышленных площадок
	единиц
	Учитывается общее количество многофункциональных индустриальных парков, технологических парков, промышленных площадок муниципального образования (нарастающим итогом)
	Источником информации являются ОМСУ, управляющие компании индустриальных парков, технопарков, а также информация, опубликованная в ГИСИП (https://www.gisip.ru)
	Ежегодно

	1.4
	Целевой показатель 4.
Количество привлеченных резидентов на территории многофункциональных индустриальных парков, технологических парков, промышленных площадок муниципальных образований Московской области
	единиц
	Учитывается количество привлеченных резидентов на территории многофункциональных индустриальных парков, технологических парков, промышленных площадок муниципальных образований Московской области нарастающим итогом с 1 января отчетного года

	По отчетам управляющие компании индустриальных парков, технопарков и промзон, а также АО «Корпорация развития Московской области», а так же по сведениям ЕАС ПИП
	Ежеквартально

	1.5
	Целевой показатель 5.
Площадь территории, на которую привлечены новые резиденты
	га
	Показатель рассчитывается как сумма заполненных площадей многофункциональных индустриальных парков, технологических парков, промышленных площадок муниципальных образований на которые привлечены резиденты в текущем году
	Источником информации являются ОМСУ, управляющие компании индустриальных парков, технопарков, а также информация, опубликованная в ГИСИП (https://www.gisip.ru)
	Ежеквартально

	1.6
	Целевой показатель 6.
Темп роста (индекс роста) физического объема инвестиций в основной капитал, за исключением инвестиций инфраструктурных монополий (федеральные проекты) и бюджетных ассигнований федерального бюджета
	%
	Iч = Ич/Ич(n-1) * 100%,
где:
Iч – темп роста (индекс роста) физического объема инвестиций в основной капитал, за исключением инвестиций инфраструктурных монополий (федеральные проекты) и бюджетных ассигнований федерального бюджета
Ич – объем инвестиций в основной капитал, за исключением инвестиций инфраструктурных монополий (федеральные проекты) и бюджетных ассигнований федерального бюджета
Ич(n-1) – объем инвестиций в основной капитал, за исключением инвестиций инфраструктурных монополий (федеральные проекты) и бюджетных ассигнований федерального бюджета за предыдущий год

Объем инвестиций в основной капитал, за исключением инвестиций инфраструктурных монополий (федеральные проекты) и бюджетных ассигнований федерального бюджета
Ич= Ио-Ифп-Ифб
где:
Ич – объем инвестиций в основной капитал, за исключением инвестиций инфраструктурных монополий (федеральные проекты) и бюджетных ассигнований федерального бюджета.
Ио – объем инвестиций, привлеченных в основной капитал по организациям, не относящимся к субъектам малого предпринимательства.
Ифп – объем инвестиций инфраструктурных монополий (федеральные проекты);
Ифб – объем бюджетных ассигнований федерального бюджета

Объем инвестиций в основной капитал, за исключением инвестиций инфраструктурных монополий (федеральные проекты) и бюджетных ассигнований федерального бюджета за предыдущий год
Ич(n-1) = Ио(n-1) – Ифп(n-1) – Ифб(n-1)
где:
Ич(n-1) - объем инвестиций в основной капитал, за исключением инвестиций инфраструктурных монополий (федеральные проекты) и бюджетных ассигнований федерального бюджета за предыдущий год
Ио(n-1) – объем инвестиций, привлеченных в основной капитал по организациям, не относящимся к субъектам малого предпринимательства за предыдущий год
Ифп(n-1) – объем инвестиций инфраструктырных монополий (федеральные проекты) за предыдущий год
Ифб(n-1) – объем бюджетных ассигнований федерального бюджета за предыдущий год
	Источником информации являются формы статистического наблюдения, размещенные на отчетную дату на портале Правительства Московской области в рамках Госзаказа на статистическую информацию:
№ П-2 «Сведения об инвестициях в нефинансовые активы»;
№ 04302 «Источники финансирования инвестиций в основной капитал по организациям, не относящимся к субъектам малого предпринимательства».
Объем инвестиций инфраструктурных монополий (федеральные проекты) принимается равным нулю в связи с отсутствием информации в разрезе муниципальных образований. 
До получения официальной статистической информации органы местного самоуправления Московской области вносят в муниципальные программы прогнозные значения в автоматизированную информационно-аналитическую систему «Мониторинг социально-экономического развития Московской области с использованием типового регионального сегмента ГАС «Управление» (далее – ГАСУ МО) в компоненте «Формирование муниципальных программ Московской области» ежемесячно в процентах к предыдущему году. 
При получении официальной статистической отчетности осуществляется корректировка показателя.

	Ежемесячно

	1.7
	Целевой показатель 7.
Увеличение среднемесячной заработной платы работников организаций, не относящихся к субъектам малого предпринимательства
	%
	Рассчитывается как отношение реальной заработной платы в целом по предприятиям рассчитываемого периода к реальной заработной плате по предприятиям предшествующего. При расчете необходимо ориентироваться на прогноз социально-экономического развития. Рассчитывается как отношение фонда заработной платы работников организаций, не относящихся к субъектам малого предпринимательства, средняя численность работников которых превышает 15 человек к среднесписочной численности работников (без внешних совместителей) организации, не относящихся к субъектам малого предпринимательства, средняя численность работников которых превышает 15 человек
	Показатель рассчитан в соответствии со статистическими данными с портала Правительства Московской области, раздел (04800) Сведения о численности, заработной плате и движении работников, (04813) Среднесписочная численность работников (без внешних совместителей) по организациям, не относящимся к субъектам малого предпринимательства, (04830) Фонд начисленной заработной платы – всего, по организациям, не относящимся к субъектам малого предпринимательства, (04825) Среднемесячная зарплата работников по организациям, не относящимся к субъектам малого предпринимательства
	Ежеквартально

	1.8
	Целевой показатель 8.
Количество созданных рабочих мест
	единиц
	Рассчитывается исходя из фактических данных в соответствии с формой статистического наблюдения №П-4(Н3) «Сведения о неполной занятости и движении работников»
	Данные формы статистического наблюдения № П-4(Н3) «Сведения о неполной занятости и движении работников».
Данные субъектов предпринимательской деятельности, представленные в рамках мониторинга территории
	Ежеквартально

	2.
	Подпрограмма II «Развитие конкуренции»

	2.1
	Целевой показатель 1. 
Доля обоснованных, частично обоснованных жалоб
	%
	Дож  =  , 
где:
Дож – доля обоснованных, частично обоснованных жалоб на действия (бездействие) заказчика, уполномоченного органа, уполномоченного учреждения,специализированной организации, комиссии по осуществлению закупок, ее членов, должностных лиц контрактной службы, контрактного управляющего, поданных в Федеральную антимонопольную службу (ФАС России), Управление ФАС России по Московской области (далее – жалоб)  %;
L – количество жалоб, признанных обоснованными, частично обоснованными (единиц);
K – обшее количество закупок, при осуществлении которых использованы конкурентные способы определения поставщика (подрядчика, исполнителя) (далее – конкурентные закупки) (единиц)
	Единая автоматизированная система управления закупками Московской области
	Ежеквартально

	2.2
	Целевой показатель 2.
Доля несостоявшихся закупок от общего количества конкурентных закупок
	%
	Днт =  ,
где:
Днт - доля несостоявшихся конкурентных закупок от общего количества конкурентных закупок, %;
N — количество несостоявшихся конкурентных закупок (признанных несостоявшимися в соответствии с Федеральным законом № 44-ФЗ)(единиц);
К — общее количество конкурентных закупок(единиц)
	Единая автоматизированная система управления закупками Московской области
	Ежеквартально

	2.3
	Целевой показатель 3.
Доля общей экономии денежных средств по результатам определения поставщиков (подрядчиков, исполнителей)
	%
	Эодс  =  ;
где:
Эодс – доля общей экономии денежных средств по результатам определения поставщиков (подрядчиков, исполнителей) (%);
Эдс – общая экономия денежных средств по результатам состоявшихся конкурентных закупок(рублей);
∑обт – общая начальных (максимальных) цен контрактов состоявшихся конкурентных закупок (рублей).
При расчете показателя не учитываются сведения о конкурентных закупках, в извещении об осуществлении которых указана начальная сумма цен единиц товара, работы, услуги, ориентировочное значение цены контракта или максимальное значение цены контракта, определенные в соответствии с частью 24 статьи 22 Федерального закона № 44-ФЗ
	Единая автоматизированная система управления закупками Московской области
	Ежеквартально

	2.4
	Целевой показатель 3.
Доля закупок среди субъектов малого предпринимательства, социально ориентированных некоммерческих организаций, 
	%
	
где:
– доля закупок осуществленных у субъектов малого предпринимательства(далее – СМП), социально ориентированных некоммерческих организаций (далее – СОНО)(%)
∑смп – сумма контрактов, заключенных с СМП, СОНО при осуществлении закупок, в извещения об осуществлении которых установлено ограничение, предусмотренное часть. 2 статьи 30 Федерального закона № 44-ФЗ (рублей);
∑суб – объем привлечения в отчетном году субподрядчиков и соисполнителей из числа СМП и СОНО к исполнению контрактов, заключенных при осуществлении закупок, в  извещениях об осуществлении которых установлено требование в соответствии с частью 5 статьи 30 Федерального закона № 44-ФЗ(рублей);
СГО - совокупный годовой объём закупок, определенный с учетом части 1.1 статьи 30 Федерального закона № 44-ФЗ(рублей)
	Единая автоматизированная система управления закупками Московской области
	Ежеквартально

	2.5.
	Целевой показатель 5. 
Доля стоимости контрактов, заключенных с единственным поставщиком по несостоявшимся закупкам

	процент
	
где:
Дцк – доля стоимости контрактов, заключенных с единственным поставщиком по несостоявшимся закупкам (%);
ЦКедп –сумма цен контрактов, заключенных с единственным поставщиком (подрядчиком, исполнителем) в соответствии с пунктом 25 части 1 статьи 93 Федерального закона № 44-ФЗв текущем финансовом году (рублей);
НМЦК –сумма начальных (максимальных) цен контрактов, начальных сумм цен единиц товара, работы, услуги конкурентных закупок, при осуществлении которых были заключены контрактов текущем финансовом году (рублей)
	Единая автоматизированная система управления закупками Московской области
	Ежеквартальный

	2.6
	Целевой показатель 6. 
Доля общей экономии денежных средств по результатам осуществления конкурентных закупок
	процент
	
где:
Оэдс – доля общей экономии денежных средств по результатам осуществления конкурентных закупок (%);
Эдс –экономия денежных средств по результатам осуществления конкурентных закупок в текущем финансовом году(рублей);
НМЦК – общая сумма начальных (максимальных) цен контрактов(в части финансового обеспечения на текущий финансовый год), заключенныхв текущем финансовом году (рублей).
Расчет Эдс осуществляется по следующей формуле:

где:
НМЦК –сумма начальных (максимальных) цен контрактов (в части финансового обеспечения на текущий финансовый год), заключенныхв текущем финансовом году;
ЦК –сумма цен контрактов (в части финансового обеспечения закупки на текущий финансовый год), заключенных в текущем финансовом году. В случае, если в рамках осуществления закупки имело место заключение нескольких контрактов в соответствии с частью 17.1 статьи 95 Федерального закона № 44-ФЗ, расчет осуществляется с учетом частичного исполнения расторгнутых контрактов.
При расчете показателя не учитываются сведения о конкурентных закупках, в извещении об осуществлении которых указана начальная сумма цен единиц товара, работы, услуги, ориентировочное значение цены контракта или максимальное значение цены контракта определенные в соответствии с частью 24 статьи 22 Федерального закона № 44-ФЗ
	Единая автоматизированная система управления закупками Московской области
	Ежеквартальный

	2.7
	Целевой показатель 7.
Среднее количество участников состоявшихся закупок
	единица
	
Y =,
где:
Y — среднее количество участников состоявшихся закупок(единиц);
Yкi - количество участников закупки в i-ой закупке, где к — количество состоявшихся закупок (единиц);
К — общее количество состоявшихся закупок(единиц).

	Единая автоматизированная система управления закупками Московской области
	Ежеквартально

	2.8
	Целевой показатель 8.
Количество реализованных требований Стандарта развития конкуренции в муниципальном образовании Московской области
	единица
	К = Т1 + Т2 + …+ Ti,
где:
К- количество реализованных требований Стандарта развития конкуренции, единиц; 
Ti – единица реализованного требования Стандарта развития конкуренции;
Реализация каждого требования является единицей при расчете значения показателя:
одна единица числового значения показателя равна одному реализованному требованию.
Требование (Т1 - Тi):
1. Определение уполномоченного органа.
2. Утверждение перечня товарных рынков (сфер экономики) для содействия развитию конкуренции в муниципальном образовании Московской области.
3. Разработка плана мероприятий («дорожной карты») по содействию развитию конкуренции в муниципальном образовании Московской области.
4. Проведение мониторинга состояния и развития конкуренции на товарных рынках (сферах экономики) в муниципальном образовании Московской области.
1. 5. Повышение уровня информированности субъектов предпринимательской деятельности и потребителей товаров, работ, услуг о состоянии конкуренции и деятельности по содействию развитию конкуренции
	Данные муниципальных образований Московской области
	Ежеквартально

	3.
	Подпрограмма III «Развитие малого и среднего предпринимательства»

	3.1
	Целевой показатель 1.
Доля среднесписочной численности работников (без внешних совместителей) малых и средних предприятий в среднесписочной численности работников (без внешних совместителей) всех предприятий и организаций
	процент
	 – доля среднесписочной численности работников (без внешних совместителей) малых и средних предприятий в среднесписочной численности работников (без внешних совместителей) всех предприятий и организаций, процент;
 – среднесписочная численность работников (без внешних совместителей) малых (включая микро) и средних предприятий – юридических лиц, человек;
 – среднесписочная численность работников (на основе формы № П-4 «Сведения о численности и заработной плате работников» (строка 01 графа 2) и формы № 1-Т «Сведения о численности и заработной плате работников» (строка 01 графа 4), человек;
 – среднесписочная численность работников (без внешних совместителей) малых предприятий (включая микропредприятия), человек
	Единый реестр субъектов малого и среднего предпринимательства Федеральной налоговой службы России; 
Федеральное статистическое наблюдение по формам
- № П-4 «Сведения о численности и заработной плате работников» 
- № 1-Т «Сведения о численности и заработной плате работников»
	Годовая

	3.2
	Целевой показатель 2
Число субъектов МСП в расчете на 10 тыс. человек населения

	единиц
	
 - число субъектов малого и среднего предпринимательства в расчете на 10 тыс. человек населения, единиц;
 -  число субъектов малого и среднего предпринимательства (включая микропредприятия) – юридических лиц и индивидуальных предпринимателей, единиц;
 – численность постоянного населения на начало следующего за отчетным года (расчетные данные территориальных органов Федеральной службы государственной статистики)
	Единый реестр субъектов малого и среднего предпринимательства Федеральной налоговой службы России;
Итоги Всероссийской переписи населения, ежегодные данные текущего учета населения
	Годовая

	3.3
	Целевой показатель 3.
Малый бизнес большого региона. Прирост количества субъектов малого и среднего предпринимательства на 10 тыс. населения
	единиц
	 
Прк  – прирост количества субъектов малого и среднего предпринимательства, осуществляющих деятельность на территории муниципального образования Московской области, на 10 тыс. населения, единиц;
Кt – количество средних, малых предприятий, микропредприятий и индивидуальных предпринимателей (далее - субъекты МСП) на конец отчетного периода, единиц, заполняется ежемесячно нарастающим итогом;
Кt-1 – количество субъектов МСП на начало отчетного года, единиц, заполняется один раз в год по состоянию на начало отчетного года;
 – численность населения муниципального образования Московской области, человек, заполняется один раз в год по состоянию на 1 января отчетного года
	Единый реестр субъектов малого и среднего предпринимательства Федеральной налоговой службы России
	Ежеквартальная

	3.4
	Целевой показатель 4.
Количество вновь созданных субъектов малого и среднего бизнеса
	единиц
	Вновь созданные субъекты малого и среднего бизнеса
	Единый реестр субъектов малого и среднего предпринимательства Федеральной налоговой службы России
	Ежеквартальная

	3.5
	Целевой показатель 5.
Количество самозанятых граждан, зафиксировавших свой статус, с учетом введения налогового режима для самозаняты, нарастающим итогом

	человек
	Количество физических лиц, использующих специальный налоговый режим "Налог на профессиональный доход" в порядке, установленном Федеральным законом от 27.11.2018 № 422-ФЗ "О проведении эксперимента по установлению специального налогового режима "Налог на профессиональный доход", зарегистрированных на территории муниципального образования и осуществляющих деятельность на территории Московской области, нарастающим итогом
	Информация, представляемая налоговыми органами в рамках Соглашения между Министерством экономики и финансов Московской области и Управлением Федеральной налоговой службы 
по Московской области по информационному обмену
	Ежеквартальная

	4.
	Подпрограмма IV «Развитие потребительского рынка и услуг на территории муниципального образования Московской области»

	4.1
	Целевой показатель 1.
Обеспеченность населения площадью торговых объектов
	кв.м/1000 чел
	, измеряется в кв.м/1000 чел.,
где:
Оторг – обеспеченность населения площадью торговых объектов;
Sторг – площадь торговых объектов предприятий розничной торговли на территории муниципального образования Московской области;
Чсред – среднегодовая численность постоянного населения муниципального образования Московской области
	Данные Федеральной службы государственной статистики  о численности населения муниципальных образований Московской области и данные муниципальных образований Московской области о площадях торговых объектов предприятий розничной торговли

	Ежеквартально

	4.2
	Целевой показатель 2.
Прирост площадей торговых объектов
	тыс. кв.м.
	Значение рассчитывается как сумма прироста площадей торговых объектов предприятий розничной торговли за отчетный год
	Данные муниципальных образований Московской области
	Ежеквартально

	4.3
	Целевой показатель 3.
Прирост посадочных мест на объектах общественного питания
	посадочные места
	Значение показателя рассчитывается как сумма прироста посадочных мест на объектах общественного питания муниципального образования Московской области за отчетный год
	Данные муниципальных образований Московской области
	Ежеквартально

	4.4
	Целевой показатель 4.
Прирост рабочих мест на объектах бытового обслуживания 
	рабочие места
	Значение показателя рассчитывается как сумма прироста рабочих мест на предприятиях бытовых услуг  муниципального образования Московской области за отчетный год
	Данные муниципальных образований Московской области
	Ежеквартально

	4.5
	Целевой показатель 5.
Доля ОДС, соответствующих требованиям, нормам и стандартам действующего законодательства, от общего количества ОДС
	%
	




	Данные муниципальных образований Московской области
	Ежеквартально

	4.6
	Целевой показатель 6.
Доля обращений по вопросу защиты прав потребителей от общего количества поступивших обращений
	%
	*100%, 
где
D – доля обращений по вопросу защиты прав потребителей от общего количества поступивших обращений;
Озпп – количество обращений, поступивших в администрацию муниципального образования по вопросу защиты прав потребителей
Ообщий – количество обращений, поступивших в адрес администрации муниципального образования по всем тематикам (письменные обращения, обращения, поступившие по электронной почте, через портал «Добродел», МСЭД, ЕЦУР и т.п.)
	Данные муниципальных образований Московской области
	Ежеквартально

















6. ПОРЯДОК ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ ОТВЕТСТВЕННОГО ЗА ВЫПОЛНЕНИЕ МЕРОПРИЯТИЯ С МУНИЦИПАЛЬНЫМ ЗАКАЗЧИКОМ ПОДПРОГРАММЫ 
Взаимодействие с муниципальным заказчиком подпрограммы ответственного за выполнение мероприятия осуществляется на стадии подготовки и согласования проекта постановления администрации Раменского городского округа Московской области по утверждению или внесению изменений в муниципальную программу и формирования оперативных и годовых отчетов о реализации муниципальной программы.
Ответственный за выполнение мероприятия:
- формирует прогноз расходов на реализацию мероприятия и направляет его муниципальному заказчику подпрограммы;
- участвует в обсуждении вопросов, связанных с реализацией и финансированием подпрограммы в части соответствующего мероприятия;
- направляет муниципальному заказчику подпрограммы предложения по формированию «Дорожных карт».
Заказчик подпрограммы осуществляет координацию деятельности ответственных за выполнение мероприятий при реализации подпрограммы.

7. СОСТАВ, ФОРМА И СРОКИ ПРЕДОСТАВЛЕНИЯ ОТЧЕТНОСТИ О ХОДЕ РЕАЛИЗАЦИИ МЕРОПРИЯТИЙ ПРОГРАММЫ
Для обобщения информации о ходе реализации муниципальной программы муниципальный заказчик подпрограммы направляет муниципальному заказчику муниципальной программы отчеты о реализации мероприятий подпрограммы (квартальные и годовой) согласно действующему Порядку разработки и реализации муниципальных программ. 
Муниципальный заказчик муниципальной программы ежеквартально до 15 числа месяца, следующего за отчетным кварталом, направляет в Отдел по экономике отчеты о реализации мероприятий программы согласно действующему Порядку разработки и реализации муниципальных программ и формирует в подсистеме ГАСУ МО сведения по отчетам.
Ежегодно в срок до 1 марта года, следующего за отчетным, муниципальный заказчик муниципальной программы готовит годовой отчет о реализации муниципальной программы и представляет его в Отдел по экономике для проведения оценки эффективности реализации муниципальной программы.
